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Zahvalnice

Institut za pozoriste, film, radio i televiziju Fakulteta dram-
skih umetnosti uklju¢io se u medunarodno istrazivanje KOST
akcija 1308 Populisti¢ka politicka komunikacija u Evropi (COST
Action IS 1308: Populist Political Communication in Europe) na kojoj
je ucestvovalo 30 fakulteta iz dvadesetak zemalja Evrope. Pravo na
ucedce u projektu ostvarili smo preko rada na nacionalnom projek-
tu br. 178012 Identitet i secanje: transkulturalni tekstovi dramskih
umetnosti i medija (uz podrsku Ministarstva prosvete, nauke i teh-
noloskog razvoja, koje je finansijski podrzalo i odrzavanje meduna-
rodne konferencije: Mediji, demokratija, populizam na Fakultetu
dramskih umetnosti) kao i na osnovu prethodnog uspesnog rada
na drugim KOST projektima, $to je pozitivno vrednovao Nacionalni
koordinator za KOST projekte dr Bratislav Marinkovi¢, kome smo
veoma zahvalni na uspe$noj saradnji i kontinuiranoj podrsci.

Razvijajuéi program svojih istrazivanja u sklopu ovog projekta,
uspostavili smo saradnju sa kolegama sa Fakulteta politickih nau-
ka u Beogradu, takode uéesnicima u ovom KOST projektu, kao i sa
kolegama sa Instituta drustvenih nauka u Beogradu koji se takode
godinama bave pitanjima populisticke politicke komunikacije. Di-
skusije i analize rezultata dobijenih njihovim i nagim empirijskim
istrazivanjima obogatile su nasa saznanja i prosirile poglede i ho-
rizonte interpretacije.

Smatrajudi da je vazno da nauka i nau¢na misao izadu izvan
okvira fakultetskih i institutskih diskusija organizovali smo u sa-
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radnji sa nadim stalnim partnerima, izdavackom kué¢om CLIO i Kul-
turnim centrom Beograda seriju debata i razgovora kako u Beogra-
du, tako i u Kragujevcu, Nisu, Novom Sadu i Novom Pazaru. Svaka
od ovih debata pokrenula je nova pitanja i predstavljala poseban
istrazivacki izazov. Zahvalni smo svim partnerima — Zoranu Ha-
movicu i Natasi Delosevi¢, Oliveri Stosi¢ Raki¢ iz Kulturnog centra
Beograda kao i gostima-ucesnicima: Zoranu Paunovi¢u, Gojku Bo-
zovicu, Maji Vukadinovi¢, Veliboru Petkovi¢u, Muharemu Bazdulju,
Borki Pavicevi¢, Branislavu Dimitrijevi¢u, Vladimiru Paunoviéu,
DPordu Vlaji¢u, Zoranu Lutovcu, Sladani Novosel, Seadu Biberovi-
¢u, Dubravki Vali¢ Nedeljkovi¢, Klari Kranjc, Neveni Krivokapi¢ i
Drasku Milinovic¢u.

Veliku finansijsku i svaku drugu podrsku ovim programima
dali su Kancelarija za medije Misije OEBSA u Srbiji i Fondacija za
otvoreno drustvo Srbije, na ¢emu smo im neizmerno zahvalni.

10



I

POPULIZAM

KAO KULTURNI I
MEDIJSKI FENOMEN






Mirjana Nikoli¢

Milena Dragicevi¢ Segi¢
Populizam kao kulturni i
medijski fenomen’

Cemu istrazivanje populizma u Srbiji danas? Populizam poste-
peno, iako ne mnogo vidljivo, ulazi u centar interesovanja srpske
nauke i srpskog drustva. Jo§ od sredine osamdesetih godina XX
veka populisti¢ka komunikacija, u poc¢etku gotovo neprimetno,
osvaja medijski i kulturni prostor Srbije, da bi devedesetih preo-
vladivala u javnom diskursu i znacajno uticala na oblikovanje javne
sfere, njenih idejnih i estetskih vrednosti.

Istori¢ari, poput Dubravke Stojanovi¢, smatraju da je Srbija
»avangarda populizma“ (Stojanovi¢, 2017b), da se pocetak populi-
zma moze vezati za rane sedamdesete godine XIX veka, podjednako
i za narodnjacki socijalizam Svetozara Markovica i radikalizam Ni-
kole Pasi¢a. Ona kazZe: ,Srbija je duboko i dugo u populizmu da se
slobodno moze tvrditi da iz populizma nije ni izlazila“ i dodaje da
je Latinka Perovi¢ populizam otkrila kao kontinuitet u nasoj istoriji
(Stojanovi¢, 2017a). Narodnjastvo intelektualnih zajednica posto-
jaloje iu XIX veku kao i u dobrom delu XX veka. No, narodnjastvo

Tekst je nastao u okviru rada na projektu Identitet i sec¢anje: transkultur-
ni tekstovi dramskih umetnosti i medija (Srbija 1989-2014), projekat broj
178012 koji realizuje Fakultet dramskih umetnosti u Beogradu, a koji
je finansiran od strane Ministarstva prosvete, nauke i tehnoloskog raz-
voja RS i COST Action IS1308 Populist Political Communication in Europe:
Comprehending the Challenge of Mediated Political Populism for Democratic
Politics.
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nije bilo samo karakteristika tek oslobodenih ruralnih zajednica
poput srpske, proisticalo je direktno iz oslobodilac¢kih pokreta koji
su se i morali pozivati na narod, jer nisu imali ni politickih ni vojnih
struktura. ,Glas naroda“ smatrao se ,glasom bozjim“ (Vox populi,
vox dei). ,Na narod se pozivaju mnogi pokreti u novijoj istoriji. Zato
ih i nazivaju populisti¢ckim. Oni se javljaju i u zemljama sa razvije-
nom predstavni¢kom demokratijom (SAD na primer), s teznjom da
uvedu oblike neposredne demokratije, kao i u nerazvijenim zemlja-
ma bez demokratskog poretka, gde se predstavljaju kao protagonisti
borbe za uspostavljanje demokratije“ (Popov, 1993). Nebojsa Popov
u svom seminalnom radu o srpskom populizmu istice tradicionalni
»slovenski kolektivizam“ koji omogucava nastajanje populistickih
pokreta u mnogim zemljama bivSeg ,realnog socijalizma“. Takvi
pokreti su imali vaznu ulogu i u prvoj i u drugoj Jugoslaviji.

Tako Nebojsa Popov, jedan od prvih istraziva¢a populizma u
Srbiji, objasnjava nastanak ¢itavog vrtloga populistickih revoluci-
jaiu Isto¢noj Evropi i §irom sveta (Popov, https://www.youtube.
com/watch?v=a4nEkk04DKkk). On sistematizuje dotadasnje teorije
populizma koristeéi Vajlsa (Peter Wiles), te pokazuje koje to karak-
teristike ¢ine ,,sindrom populizma“: moralizam, misti¢na veza vode
i naroda, izolacionizam, nostalgija za prosloscu, glorifikacija sile,
antiindividualizam, antielitizam, antiintelektualizam, antimilita-
rizam i ,,antiestabliSment”.

U dobu ,,postistine®, populizam postaje ,tema dana“. Na plat-
formi Pes¢anik populizam je tema jo$ od 2008. godine," a istrazi-
vacke radove u ovom domenu $tampa i na srpskom i na engleskom
jeziku. Izdavacka kuéa Fabrika knjiga zapocinje trend objavljujudi
Milerovu knjigu Sta je populizam? (Miler, 2016) da bi usledilo istra-
Zivanje Instituta drustvenih nauka kojim se mapira odnos gradana
Srbije prema populizmu, koje je publikovano 2017. godine (urednik
Zoran Lutovac)?. Rezultati ovog istrazivanja pokazuju da je logika
populizma, koja je sve agresivnije prisutna u nasoj politickoj praksi,

1 https://pescanik.net/populizam-3/

2 IstraZivanje ,Gradani Srbije i populizam” (Centar za politikoloska istra-
Zivanja ijavno mnjenje, Institut dru$tvenih nauka u Beogradu) sprove-
deno od 15. juna do 16. jula 2017. godine.
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dovela do ,kolonizacije drzave®, masovnog novog klijentelizma (o
¢emu svedoce analize raspodele sredstava na javnim konkursima
za medije npr.), sistematskog gusenja civilnog drustva, do autori-
tarnog preuzimanja celokupne politike (cezarizam) i izostanka bilo
kakvog javnog dijaloga.

Dakle, nau¢na ispitivanja su se ve¢inom zadrZavala na poli-
tickoj populisti¢koj komunikaciji, a po strani su ostavljeni prodori
populizma u medijsku, kulturnu, urbanu, pa ¢ak i obrazovnu po-
litiku. Ipak, mnogo pre istrazivaca, umetnici poput Urosa Durica,
Zorana Naskovskog ili Milice Tomi¢ poceli su da istrazuju fenomene
populizma unutar same umetnosti. Stoga se potpuno prirodnim
nametnulo da nastavnici Fakulteta dramskih umetnosti, usred-
sredeni na proucavanje kulturoloskih fenomena, umetnickih iz-
raza i kreativne komunikacije, paZnju posvete i uticaju populizma
i populisticke retorike na kulturu, vrednosne obrasce, umetnicke
i medijske prakse. Tako se 2016. godine Fakultet dramskih umet-
nosti ukljucuje u veliki evropski projekat ,,Populisticka politicka
komunikacija u Evropi: razumeti izazove posredovanog politickog
populizma za demokratske politike“ (Populist Political Communica-
tion in Europe: Comprehending the Challenge of Mediated Political
Populism for Democratic Politics, COST Action no. IS1308), i sa
svojim doktorandima u okviru predmeta Etika medija nastavlja da
se bavi $irom kontekstualizacijom populistickih medijskih praksi
(Vuksanovi¢, 2013; Nikoli¢, 2006, 2016).

Postavimo li pitanje $ta je danas jedna od tac¢aka preseka Evro-
pe, Amerike, sveta; razli¢itih drustava, kultura... neki od odgovora
bi mogli biti da su to: borba za politi¢ku, ekonomsku i vojnu su-
premaciju, korupcija, globalno zagrevanje, razvoj ekoloske svesti...
Medutim, smatramo da je populizam u svojim brojnim pojavnim
oblicima zajednic¢ki presek skupova koji povezuje razli¢ita drustva,
politicke i drustvene strukture i polja i oblike politickog i drustve-
nog delovanja. Zato nije nimalo ¢udno $to se generalno kraj XX i
pocetak XXI veka moze okarakterisati kao vreme procvata, pa ¢ak
izlatnog doba populizma, od Latinske Amerike, u kojoj prevladuje
levi populizam, do severne Evrope, u kojoj poéinje da se $iri desni
populizam. Nativizam koji se, paradoksalno, razvija zajedno sa
globalizacijom, mekdonaldizacijom i umrezavanjem (Dragicevi¢
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Sesi¢, 2001) dobra je osnova za razvoj sirokog spektra populisti¢-
kih politika i praksi.

Znacenje pojma populizam je jasno, mada, teorijski gledano,
o njemu ne postoji konsenzus. On istovremeno moze biti doZivljen
kao antidemokratska pojava, strategija, aktivnost pojedinaca, grupa
ili sistema, mada je u izvesnoj meri logican derivat demokratskog
uredenja (Mudde, 2004: 560, Albertazzi, McDonnell, 2008:10). Na-
¢in njegovog tretmana u velikoj meri je vezan za situacionu teoriju i
¢injenicu ko i iz koje pozicije procenjuje $ta je populizam. Primetno
je da ma koliko odredena politika i njena retorika imale populisticke
elemente, ukoliko smo saglasni sa stavovima politi¢ara, delimo nji-
hove ideje, mi ih obi¢no ne¢emo proceniti kao populisticke. S druge
strane, ukoliko smo u opoziciji prema govorniku i ne delimo njegove
ideje, velika je verovatnoca da ¢emo lakse prepoznati populisticke
elemente u sadrzaju njegovog govora, pa ¢ak biti stroZi u proceni
stepena zavodljivosti i manipulativnosti konkretne retorike.

Ipak, primarno teorijsko utemeljenje populizma u politi¢kim
naukama, u savremenim uslovima uglavnom se vezuje za ,,narod-
njacku” politicku orijentaciju i komunikaciju koja ima za cilj obra-
¢anje $to Sirem krugu biraca, pre svega onim socijalno ugrozenim,
kojima se obecavaju velike beneficije kroz tzv. nerealna politicka
obecanja. Stoga se produkuje i insistira na diskursu kojim se forsira
podela na obican, dobar narod i otudenu, korumpiranu elitu (Mud-
de, 2004). Kao politicka komunikacija ili komunikacijska strategija,
populizam se temelji upravo na navedenoj podeli i konfrontaciji
u drustvu i odlikuju ga: okrenutost ka ljudima iz naroda, narod-
nim masama; otklon od elita; jednostavan jezik koji budi emocije;
prenaglasavanje krize u drustvu; centralna pozicija lidera koji ima
klju¢ za resenje krize; isklju¢ivost prema drugima (Popov, 1993).
Ne sme se zanemariti ni njegova zavodljivost, okrenutost ka zajed-
nici, kolektivu a ne ka individui ($to u Srbiji upuc¢uje na sabornost),
anti-intelektualizam koji namece narative ismevanja elita i pruza
potvrdu obi¢nom ¢oveku da je uprkos svom teskom Zivotu bio u
pravu kad se nije opredelio za skolovanje.

Visok stepen populisticke komunikacije koji ¢esto izlazi iz-
van prostora politi¢kih govora i ulazi u sfere zabave, obrazova-
nja i kulture cesto se objasnjava teZnjom savremenih politi¢ara
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da budu popularni po svaku cenu, jer se vlast, pa time i mo¢, sti¢u
»demokratskim“ izborima na kojima ¢e se vec¢ina morati da izjasni
za vas. lako se njegovi uzroci najéesée vezuju za otvoren i prikri-
ven zamah desnicarskih pokreta, do koga danas dolazi u velikom
broju zemalja Evrope i sveta, nijedan politicki program ne uspeva
sasvim da odoli zavodljivosti populizma koja garantuje brzu i laku
uspe$nost. Medutim, tesko je utvrditi da li je populizam uzrok ili
posledica desnicarskih ideja i, generalno, da li je samo ova politicka
opcija uzrokovala porast populizma u politi¢koj sferi, a iz nje zatim
dalje Sirenje ka sferama kulture, umetnosti i medija. Populizam je
zavodljiva i u nekom smislu ,,autenti¢na“ narodnjacka doktrina ko-
ja se razvila kao posledica ,nemanja ideologije” usled istro$enih i
nedelotvornih koncepata, te razocaranja u ideje progresa i razvoja.
Populisti¢ka retorika nudi privid re$enja neprestano obecavajuéi
nesto $to javnost zeljno ocekuje, a posebno one emocije koje nude
sigurnost i osecanje pripadnosti $irim zajednicama u vremenima
turbulencija i kriza. U tom smislu populizam je, s jedne strane, sred-
stvo za politicku borbu kroz politi¢ku orijentaciju/ideologiju, a sa
druge, metoda politi¢ke komunikacije (Stojanovi¢, 2017: 29).

Medijski populizam — populizam medija

Bilo da je re¢ o politi¢koj, bilo o nekoj drugoj praksi prezenta-
cije, promociji odredene politike koris¢enjem populistickih metoda,
mediji, kultura i umetnost mogu biti ne samo posrednici vec i akteri
ili bar aktivni svedoci. Suzavajudi ovo pitanje na sferu medija, po-
stavlja se niz pitanja: zasto su mediji toliko bitni za svaku politicku
vlast, za svaku upravljacku strukturu, kakav je njihov doprinos 8i-
renju populisti¢kih ideja i, kona¢no, $ta to mediji proizvode kada
su toliki predmet interesovanja politickih elita?

Produkcijski gledano, mediji proizvode informacije i poru-
ke, odnosno sadrZaje u najsirem smislu znacenja putem kojih se
ostvaruje odredeni uticaj, pa je prema tome ispravno reci da je uti-
caj osnovni proizvod medijskog delovanja. Bez obzira na to da li
je re¢ o tradicionalnim ili novim, digitalnim medijima, oni su kroz
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celu svoju istoriju bili pod snaznim uticajima politike i ekonomije,
predstavljali su poligon politicke borbe i neprekidno su izloZeni
trzi$nim izazovima. Bez obzira na to koliko se pokusavalo da se
zakonima ogranici uticaj politike i krupnog kapitala na medije,
takva istinska neutralnost i nezavisnost medijskog sistema nigde
i nikad nije ostvarena. U pogledu kulture i umetnosti, situacija je
nesto drugacija, $to ¢emo videti kasnije.

Tako bi imperativ savremenih medija trebalo da bude, s jed-
ne strane, odrzivost (i trzi$na i kulturoloska)?, a sa druge eti¢nost
(Dragicevi¢ Sesi¢, Nikoli¢, 2010), ¢injenica je da su ovo Cesto me-
dusobno suprotstavljeni zadaci. Medijski sistem bi morao da bude
adekvatno uspostavljen kako bi svaka medijska organizacija mogla
da se razvija u skladu sa svojom misijom i potrebama razli¢itih
drustvenih grupa. Medutim, odrzZivost, nuznost da se zaradi pro-
dajom vremena, tera medije da produkuju trazene, populisticke
sadrZaje ili da nesrazmerno viSe vremena daju politi¢arima i novi-
narima koji koriste populisticku retoriku jer ona podize i gledanost
i slusanost i ¢itanost. Tako su populisti¢ki pristup i diskurs onih
koji kreiraju medijske sadrzaje i poslovanje Cesta pretnja uslovljena
njihovom ekonomskom zavisno$c¢u od trzista.

Uprkos brojnim predvidanjima da Ce digitalizacija medija, in-
ternet radio, uvodenje potkastinga itd. (Martinoli, 2006) doprineti
vecoj diversifikaciji publike i zadovoljavanju specifi¢nih intereso-
vanja slu$alaca i gledalaca, odito je da je internet omogucio da ioni
koje odredeni, narocito populisticki sadrzaji ne zanimaju, budu
permanentno izlagani porukama oglasivaca i medija, uprkos tome
$to algoritam ukazuje da oni nisu publika rijaliti $ou-programa ili
drugih programa komercijalnog karaktera.

Medjiji su tako naj¢esée komunikacioni kanal koji prosleduje
populisticke ideje — ,,megafon” populista, ali i sredstvo koje proizvo-
di i 8iri populizam. Broj pregleda na Jutjubu i na drugim kanalima
ukazuje na to do koje mere su populisticki sadrzaji popularniji od

3 Primer sudbine Radija B 92, koji je tokom devedesetih prednjacio u ino-
vativnim, alternativnim formama namenjenim razli¢itim specifi¢cnim
grupama urbane publike (Dragicevi¢ Sesi¢, 1997), a danas funkcioni-
e kao plej-lista pod imenom Plej radio, pokazuje $ta se desava ako je
trzisna odrzivost jedina mera uspesnosti.
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onih edukativnog karaktera, koji jedva uspevaju da ostvare nekoliko
stotina pregleda ili, u slu¢aju onih sa popularnim sagovornicima,
mogu do¢i do dve ili tri hiljade pregleda, dok u isto vreme populi-
sticki sadrzaji imaju i po nekoliko miliona®.

Simbioza politi¢kih populista i medija je vrlo delotvorna bu-
dudi da se zasniva na realizaciji ideje da se ,narodu da ono $to on
trazi“ — sapunske opere,’ rijaliti programe, zabavu i razonodu, la-
ke sadrzaje u svakom smislu. Dakle, iako se esto istice da mediji
moraju biti taj ¢etvrti stub odnosno konstitutivni element demo-
kratije, peti stalez, oni to mogu biti samo pod uslovom da se u
jednom drustvu postigne stvarna medijska sloboda i da postoji u
svakodnevnom zivotu (Batavelji¢ i Batavelji¢, 2012).

Populizam kao estetski stil

Sezdesete godine, doba kontrakulture, imale su svoj populi-
sticki aspekt unutar kulturne politike okrenute demokratizaciji, a
kasnije i kulturnoj demokratiji, podjednako i na Zapadu i na Istoku.
U tom smislu, Centar za umetnost i kulturu ,Zor? Pompidu® - Bo-
bur, moze biti paradigma, kvintesencija francuske kulturne politike,
koja je u isto vreme bila i elitisti¢ka i populisticka. Istok stvara $iro-
ke mreze ustanova kulture proklamujuéi kulturu za sve (za $iroke
narodne mase). U socijalisti¢ckoj Jugoslaviji populisti¢ka retorika
se zasnivala na dihotomiji radnicka klasa (narod) vs. administracija
(intelektualna elita). Udvaranje radni¢koj klasi uglavnom se svodilo
na zapaljivu retoriku kojom su obecavani skromni radnicki stanovi
umesto luksuznih sa balkonima (Titov govor u Splitu 1962) ili na

4  Tako, na primer, emisije Treceg kanala RTS-a ,Ostavi sve i ¢itaj“ imaju
0d 500 do nekoliko hiljada pregleda, a emisija ,Cirilica“ TV Hepi na Ju-
tjubu dostizala je i do pola miliona pregleda.

5 Prve sapunice na na$im prostorima pojavljuju se 80-ih godina i to su
bile ameri¢ke serije Dinastija, Dalas; 90-ih godina afirmi$u se $panske,
venecuelanske, brazilske serije vrlo niskog produkcijskog nivoa, da bi
posle 2000. repertoar bio obogaéden turskim, gré¢kim, alii ,sapunicama”
domace produkcije (Jelena — BKTV, Istine i lazi — TV Prva).
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kritiku filmova i pozorinih predstava koje nisu ni osmisljavane za
radni¢ku klasu kao publiku (Titov govor u Zrenjaninu nakon koga
je skinuta sa repertoara predstava Kad su cvetale tikve u Jugosloven-
skom dramskom pozoristu; Novakovi¢, 2005). Narod je zavoden i
slikom mo¢i koja je stizala sa Titovih putovanja po Africi (Vuceti¢
et al., 2017), slikom narodnog jedinstva koju su emanirali sletovi
organizovani za 25. maj, te znacajnim urbanisti¢ko-arhitekton-
skim projektima — od Njegosevog mauzoleja na Lovéenu (rad Iva-
na Mestrovi¢a kome se suprotstavila celokupna kulturna elita tog
vremena; Trifunovi¢ i Medakovi¢, 1971) do spomenika Revoluciji,
koji su svojim modernim izrazom sustinski bili antipopulisti¢ki,
nerazumljivi sa stanovista Zaljenja (spomenik Kameni cvet u Ja-
senovcu Bogdana Bogdanovica ili spomenik na Kozari rad vajara
Dusana Dzamonje).

Populisti¢ka retorika nije bila standard kulturne politike ve¢
eksces, narocito u slu¢ajevima kada je trebalo ograni¢iti neke od ste-
¢enih sloboda kao $to je to, na primer, dovodenje u pitanje filmova
tzv. crnog talasa (radnik koji negativno komentarige film Dusana
Makavejeva WR ili misterije organizma na javnoj raspravi u Novom
Sadu). Taj diskurs se mogao naci po pravilu u partijskim glasilima
poput Borbe i Komunista, da bi polako nestajao po¢etkom 1980-ih
godina u vremenu liberalizacije drustva.

Uc¢iti od Las Vegasa! bio je slogan postmoderne osamdesetih
(Venturi, Scott Brown, Izenour, 1977). On je ozna¢avao nastojanje
javnih politika, od urbanih do kulturnih, da se u javnoj sferi spek-
takularnos$cu, megalomanijom, igrama tehnologije (laseri, neoni,
itd.), ogromnim brojem decibela prilikom proslava i manifestacija,
zavede, zaslepi i emocionalno potkupi gradanin kojem je ostala
samo mogucnost da zivi Zivot kao potrosaé. U tom smislu, Las
Vegas, grad koji usred pustinje gradi mafija koriste¢i ikonologiju
i simbole najvecih urbanih centara sveta (Ajfelova kula, Dvorac
kralja Artura, Empajer stejt bilding, piramide, Sfinga, itd.) prava je
paradigma populistickih urbanih i kulturnih politika savremenog
drustva spektakla (Debor, 1967).

Devedesete godine donose narodnjacki populizam — ,,Dogodio
se narod“ — kako u dnevnoj politici tako i u kulturnim i medijskim
praksama. Iako je celo drustvo bilo na ivici preZivljavanja, u institu-
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cionalnom programiranju repertoara dominiraju komedije (bekstvo
od stvarnosti) ili nacionalna tematika (herojski narativ i narativ
zrtve). Na Televiziji Beograd, koja ubrzo menja ime u Radio-tele-
vizija Srbije (RTS), balansirano kulturolosko programiranje na tri
kanala zamenjuje samo i isklju¢ivo turbofolk (do¢ek Nove godine
1993/94). Vladajudi politi¢ki nacionalizam i njemu primerene kul-
turne politike i politike secanja sluZe se populisti¢ckom retorikom
nastojeci da probude emocije kod $to veceg broja ljudi, $to je bilo
neophodno kada je jedna zemlja Zelela da svoje stanovni$tvo vodi u
rat ili da postigne stepen trpljenja usled neophodnih mera $tednje
radi finansiranja troskova rata. Ono $to je pocelo kao ,ratnicki §ik“
(Mari¢, 2009) ili kao ,ratne potkulture* (Dragicevi¢ Sesi¢, 1994)
vrlo brzo postaje kulturoloski mejnstrim.

Nacionalisti¢ke i populisti¢ke retorike veé trideset godina do-
miniraju socijalnom i kulturnom sferom Srbije, no usled migrantske
krize moze se redi da danas populisti¢ki kulturni model preovla-
duje ¢ak i u zapadnoevropskim kulturnim politikama. Od Danske,
koja razvija svoj nacionalni kulturni kanon (Duelund, 2010 ch. 1)
preko malih francuskih gradova u kojima vlada Nacionalni front
(Dragicevi¢ Sesi¢ i Nikoli¢, 2018: 46), do ,bregzita“ koji oznacava
udaljavanje iz evropskog kulturnog kruga i podizanje jos jaceg zi-
da oko britanskih ostrva, kulturne politike su na raskr$éu, ponovo
postajudi sredstvo za postizanje dnevnih politi¢kih ciljeva.

Posebno je to vidljivo u festivalskim politikama i politikama
izgradnje spomenika u savremenom svetu. Za obe namene trosi
se nesrazmerno mnogo novca uprkos efemernosti one prve i ne-
potrebnosti (neutilitarnosti) ove druge. Medutim, i jedna i druga
su tu da uti¢u na emocije naroda, da pruZe one kulturne sadrzaje
koje svako moze da razume i u kojima svako moze da uziva. Festi-
vali i spomenici su tu i da se suprotstave emocijama straha i po-
niZenja na kojima se zasniva populisti¢ka retorika koja nastoji da
viktimizaciju uspostavi kao nacionalno obelezje. Istovremeno, te
dve politike odgovaraju i zahtevima vidljivosti i transparentnosti:
ulaganje u jedan festival ili u spomenik dobija medijsku paznju i
lako se upotrebljava u $iroj politickoj komunikaciji. Otvaranje fe-
stivala ili otkrivanje spomenika, pa i obrnuto, zamena spomenika
fontanom (na Trgu Slavija, nekadasnjem Trgu Dimitrija Tucovica)
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podrzava Zeljenu atmosferu i imidz vlasti (u ovom slu¢aju kao onih
koji grade i ,,ulepdavaju“ grad), omogucava okupljanje naroda i tzv.
interstimulaciju neophodnu u stvaranju mase koja podrzava vlast
(Moskovisi, 1999).

Festivali, od Egzita do Guce, gube svoje inicijalne razloge po-
stojanja. Samo takmicenje i $irenje umetnosti trube u Guéi danas
je manje vazno od spektakla hrane i Satri sa peva¢icama. S druge
strane, na Egzitu odavno vise nema umetnickih projekata i sajmo-
va nevladinih organizacija. Medutim, obe manifestacije se uzimaju
za paradigmu dobro organizovanih festivala sa stanovista zahteva
kulturne politike koja Zeli vidljivost, masovnost, bezbriznost, pro-
vod - ukratko, ekonomiju dozivljaja.

Spektakularnost populisti¢kih kulturnih politika, za razliku
od uobicajene politicke retorike, traZi svoj oslonac u objektima
elitne kulture, pre svega muzejima. ,Efekat Bilbao™ postaje primer
za ugled populisti¢kih kulturnih politika $irom sveta (iako muzej
kao takav predstavlja otelotvorenje elitisti¢ke kulture), tako $to
potvrduje (odabrane) ¢injenice, predstavljajudi grad kao bogatiji
i tako nudeéi snaZnu sliku nacionalnog progresa i ostvarene srece
stanovnika grada (od kojih ve¢ina nikada neée ni u¢i u muzej). Kao
$to Luvr u Abu Dabiju, tako i Muzej savremene umetnosti i Narod-
ni muzej u Beogradu sluze da potvrde snagu i mo¢ politicke vlasti.
Njihove poruke (kao objekta) mogu biti razli¢ite, ¢ak disonantne
u odnosu na njihovu politiku izlaganja, ali oni i nisu izgradeni ili
renovirani zbog te politike veé zbog simboli¢ke snage koju nose
ved svojim imenom - nacionalne institucije kulture. To je slu¢aj sa
Muzejem savremene umetnosti Srbije, ¢ija postavka u sedamnaest
sekvenci rezimira jugoslovenski,” a ne srpski dvadeseti vek, ali toga

6 ,Efekat Bilbao® je termin kojim se oznac¢ava uspesnost politi¢kog pro-
jekta da se ambicioznom kulturnom infrastrukturom (u ovom slu¢aju
Muzejom savremene umetnosti koji je projektovao arhitekta Frenk Geri)
poveca atraktivnost i promeni imidz grada, koji po¢inje da privlacdi pod-
jednako i turiste i investitore (Dragi¢evi¢ Sesici Vickery, 2018: 12).

7  Stalna izlozba pocinje slikom Nadezde Petrovi¢ Pogreb u Si¢evu nasta-
lom na umetnickoj koloniji juZznoslovenskih umetnika — prvoj istinski
internacionalnoj i politi¢ki motivisanoj umetni¢koj koloniji u svetu.
Konsekventno, u Muzeju su izlozeni radovi srpskih, hrvatskih, slove-
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najvedi broj posetilaca nije svestan, a jo§ manje javnost koja samo
zeli da zna da je muzej otvoren.

Populisti¢ke kulturne politike zasnovane su na emotivnoj i
snaznoj pojednostavljenoj patriotskoj retorici i imaju sve vedi uti-
caj na kulturne prakse. Iako zvani¢no jo$ uvek ne prevladavaju
(najvedi deo budzeta Ministarstva kulture unapred je opredeljen
za rad institucija na koje Ministarstvo ne moze da vrs$i direktan
programski uticaj)® one veoma uti¢u na projektno organizovanje,
jer je veca verovatnoda da éete dobiti sredstva za projekat ako je va-
$a kulturna akcija deo Slaninijade, Kobasicijade, Karnevala brodova i
bilo koje druge populisti¢ke (komercijalne) manifestacije, nego ako
ste u projektu angazovali vthunske umetnike i kulturne radnike.
Ovaj uticaj se prenosi i ka gradskim upravama koje su kao primer
za ugled imale drZavnu proslavu 1700 godina Milanskog edikta u
Nisu i koje na sli¢an nacin organizuju svoja mesta secanja i svoje
svefanosti. Mozda najvise populisti¢ki segment kulturne politike
jesu upravo politike secanja i zaborava u kojima se ,,ukritaju ma-
Cevi secanja“ (Stojanovi¢, 2017b). Umetnost koja je namenjena za
narod, vrednuje se kao jedina vazna jer predstavlja nacionalni (et-
nicki) duh. Retorika populizma u kulturi podjednako vrednuje kao
javno dobro novogodisnju rasvetu i koncert Filharmonije na Us¢u,
raduje se koncertu Opere Narodnog pozorista na promenadi Beo-
grada na vodi, ali ignorise predstave eksperimentalnog izraza, pai
koncerte nove muzike savremenih srpskih kompozitora, jer takvi
kulturni dogadaji ne dovode do entuzijazma u narodu. Od javnih
projekata u kulturi oekuje se da stvaraju atmosferu srece i radosti,
da brendiraju grad, da kanonizuju tradiciju i spektakularno prikazu
nacionalnu veli¢inu: ono u ¢emu smo prvi, najvedi, najlepsi.

nackih, bosanskih i drugih autora, bez nacionalne afilijacije, pa i bez
insistiranja na mestima rodenja ili stanovanja. Publika odrasla u Jugo-
slaviji moze izlozbu da dozivi kao takvu, ona koja je rodena i odrasla u
Srbiji tesko da moze da na izlozbi prepozna jugoslovenski preplet, pa
¢akida primeti mesavine ¢irilice i latinice na avangardnim meduratnim
¢asopisima (Zenit).

8 Ali autocenzura jeste stalna praksa u institucionalnom sistemu jer se
direktori osecaju obaveznim da slede politiku vlade, ¢ak i kada je impli-
citna (strah od gubitka direktorskog mesta do koga se doslo politi¢kim
putem).
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Pojmovi javnog dobra i javnog interesa zamenjeni su pojmom
opsteg dobra. Cak se i javni interes naziva opétim interesom, iako
taj termin u nauci ne postoji, ali populisti¢ka politika zeli da kaze
da samo ono u kulturi oko Cega postoji opsti konsenzus stanovni-
ka daje re¢ o nacionalnom dobru, moze da bude u opstem interesu.
Javni interes ¢esto oznacava i one fenomene, posebno u domenu
obrazovanja i kulture, koji su od znacaja, ali ih javno mnjenje i naj-
$iri narodni krugovi kao takve ne prepoznaju. Stoga populisticke
kulturne politike takve vrednosti odbacuju, pa se ¢ak ni u Francu-
skoj, u gradovima u kojima je na vlasti Narodni front, ne izvode dela
Erika Satija posto ,,nisu za narod.

Prostori za slobodne umetnicke izraze se sve vie smanjuju,
posebno kada je re¢ o javnim ustanovama kulture u unutrasnjosti
Srbije u kojima ¢esto gradonacelnici, udvarajuci se birackom telu,
najostrije napadaju nerazumljivost programa i umetnickih proje-
kata, poput izjava Milana Bozic¢a, gradonacelnika Pozege, prilikom
protivzakonitog smenjivanja Sladane Varagi¢ Petrovi¢ sa mesta
direktora Kulturnog centra.'® Interesantno je da je predsednik
opstine prvo koristio populisticku argumentaciju (,Nikad u Ga-
leriji nisam video nikakve ru¢ne radove®) a zatim, nakon sudskih
odluka, antipopulisticku argumentaciju: ,Ona je li¢no odgovorna
za povecdanu gledanost rijaliti Sou-programa, jer su programi Kul-
turnog centra neinteresantni®.

,Cidcenje“ od nepozeljnih kadrova, intelektualaca, sustinski je
kredo populisti¢kih politika, od Subotice, u kojoj gradska odborni-
ca izjavljuje da bioskopom moze bilo ko da upravlja (imenovan je

9  http://www.leparisien.fr/arcueil-94110/le-compositeur-d-arcueil-erik-
satie-est-un-alcoolique-du-pcf-selon-le-fn-01-04-2016-5678767.php
(15.9.2018).

10 Iako su donete dve sudske presude kojima se nalaze vracanje Sladane
Varagi¢ Petrovi¢ na posao, Skupstina opstine PoZega je donela odluku o
ukidanju Kulturnog centra kako ne bi vige bilo ustanove u koju ova isto-
ri¢arka umetnosti mozZe da se vrati. Narednog dana, Skupstina opstine
je formirala novu ustanovu — Kulturno-sportski centar, na ¢ije je ¢elo
postavila direktora nekadasnjeg Sportskog centra. Ovaj model ve¢ je bio
praktikovan nekoliko puta u Zaje¢aru, a uvek su koriséeni argumenti
y2ustede” javnog novca, jer ¢e do¢i do spajanja dveju ustanova.

24



Populizam kao kulturni i medijski fenomen

agronom), a zatim smenjuje i uspe$na direktorka Galerije, do Vrica
gde se u Narodnom pozoristu ukida mesto dramaturga kako bi se
nepodobna osoba otpustila. Ipak, naj¢esce optuzbe protiv umetnika
i kulturnih radnika izri¢u se za ,antipatriotizam® i ,samoporica-
nje”“. Liste ,stranih plac¢enika® objavljuju se u dnevnoj $tampi kao
istrazivacko novinarstvo, a u stvari ispisuju mete na nevladinim
organizacijama u kulturi i medijskim kué¢ama.

Naravno, napadi na umetnost, umetnike i kulturne radnike
nisu samo specifi¢énost ove sredine. Oni karakterisu mnoge zemlje
Evrope i sveta u skladu sa narastajué¢im nacionalizmima i rastom
populisticke komunikacije. Umetnici se kriminalizuju i optuzuju za
blasfemiju ili antipatriotizam, poput Murugala Perugana u Indiji.

Populisti¢ke mere se ¢esto pravdaju i merama $tednje koje pre
svega smanjuju subvencije civilnom sektoru, uz obrazloZenje da su
duzni da finansiraju klju¢ne nacionale institucije. Tako, paradok-
salno, iako je populizam zasnovan na antielitizmu, njegova srpska
verzija u kulturi prioritet daje upravo tradicionalnoj hijerarhiji
— populistickom razumevanju umetnosti $to dalje marginalizuje
najvedi broj umetnika i oteZava ionako njihov prekarni polozaj.
Tako se smanjuju prostori za iskazivanje diverziteta i pluralnosti
kulturnih izraza — alternativne umetnicke forme su sklonjene u
andergraund prostore medijske nevidljivosti.

Svi ovi slu¢ajevi ukazuju na osnovne slabosti populisti¢kih
kulturnih politika: politi¢ki voluntarizam, ukidanje pravne drzave,
netransparentnost procesa odlu¢ivanja, ukidanje autonomije kul-
turnih ustanova. Populisticke politike ne postuju Zakon o kulturi
koji zahteva da se u upravne odbore imenuju stru¢njaci vec¢ se, o¢ito
namerno, imenuju neadekvatno obrazovani kadrovi ili kadrovi bez
ikakvog obrazovanja. Kritike javnog mnjenja u kulturi su nebitne,
jer ovi potezi privlace onaj deo populacije koji u ekspertima vidi
razlog svog nizeg drustvenog polozaja. Ukratko, populizam u pot-
punosti brise kriticko misljenje, javne diskusije a politicki lider i
stranka koju predstavlja postaju mera za dono$enje odluka i kad
je re¢ o ekonomiji, inZenjerstvu, pa i estetici'’.

11 ,Beograd ¢e dobiti 54 fontane na inicijativu predsednika Aleksandra
Vuciéa, i to na mestima koja sada izgledaju zapusteno, poput kruznih
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Ovim politikama suprotstavljaju se platforme za aktivisticku
solidarnost poput Ostavinske galerije koja funkcionise u sklopu
Magacina i asocijacije NKSS, a koja sa malo sarkazma uspostavlja
odnos prema populisti¢ckim formatima poput programa ,,Otvaranje
- tvojih 15 minuta“ili ,Mona Liza“. I radionica grupe ,Karkatag®,
otvorena dva dana u nedelji za svakoga ko ima potrebu da svojim
rukama, a koristeéi odredene masine za metal ili drvo, nesto uradi
kao i na¢in funkcionisanja Magacina kroz politiku ,,Otvorenog ka-
lendara®, deo su prakse koja ispituje mogucnosti promene politika
izlaganja i demokratizacije sistema umetnosti. lako to moze da
li¢i na levi populizam (jednaka dostupnost resursa i amaterima i
profesionalcima; participativno samoupravno odlucivanje; solidar-
nost; razmena usluga i resursa, itd.), ovakve platforme jesu jedini
garant pluralizma kulturne scene u Srbiji. Akcija ,Prostor za sve®,
a posebno izlozba priredena od svih ,8kartova“ koje su umetnici i
neumetnici poslali sa Zeljom da se izloZe, takode dovodi u pitanje
sam koncept izvrsnosti, selekcije i kustosiranja.

Klju¢no pitanje je $ta podruéje umetnosti i kulture moze da
uradi da bi se uspostavile brane nadiru¢em populizmu? Da li su
ekspertske mreZe jedan od odgovora? Zagovaranje profesionalne
autonomije podrugja kulture, bar u onoj meri u kojoj postoji auto-
nomija univerziteta?

Sta sami umetnici svojim delom/delima i akcijama mogu da
ponude? Da li ¢e modi i u Srbiji da se uspostave umetnicke akcije
oko ,negativne proslosti“ poput kontraspomenika Johena Ger-
ca? U kojoj meri direktni performansi (Jeremi¢, Stojanovi¢, Redl),
imenovani/appointed performansi (Branko Miliskovi¢) i delegirani
performansi (Naskovski) mogu da budu provokacija, uznemirenje
zavodljivoj populisti¢koj kulturnoj sceni koja jos uvek Zivi u nacio-
nalnim mitovima i narativima grandomanije?

tokova na Novom Beogradu i kod Bogoslovije, odnosno Top¢iderske zve-
zde. To nece biti fontane poput one na Slaviji u smislu veli¢ine, ali ¢e biti
na mestima na kojima ih do sada nije bilo, rekao je gradski menadzer
Goran Vesi¢ gostujuéi u Beogradskoj hronici.“ http://www.telegraf.rs/
vesti/beograd/2951680-beograd-ce-dobiti-54-fontane-evo-gde-ce-se-
tacno-nalaziti (10. 9. 2018).
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Kako se odupreti teorijama zavere koje preplavljuju laznim
diskusijama i otkri¢ima, javni prostor medijske i kulturne sfere?
Ako se dogadaj pravi od obznanjivanja ,nove ¢injenice” da je Vuk
reformisao srpski jezik po zadatku austrijske tajne policije, koliku
paznju moze da dobije knjiga koja barata isklju¢ivo nau¢nim ¢inje-
nicama, ¢ak i ako je popularno pisana (Bugarski, 2018)?

Ova, a i mnoga druga pitanja zahtevala su $iru platformu za
dijalog. Da bismo doprineli $to celovitijem sagledavanju fenome-
na populizma i njegovih implikacija na drustvo, kulturnu politiku
i kulturu uopste, umetnost, medije i obrazovanje, ali i da aktivno
participiramo u pomenutom projektu KOST akcije IS1308 Populist
Political Communication in Europe: Comprehending the Challenge of
Mediated Political Populism for Democratic Politics, nastavnici i sa-
radnici Fakulteta dramskih umetnosti i Fakulteta politickih nauka
partnerski su organizovali Medunarodnu konferenciju Populizam,
demokratija, mediji koja je odrzana 9.1 10. novembra 2017. godine
u Beogradu, a na kojoj su se kao uvodnicari, domacoj stru¢noj jav-
nosti i u¢esnicima Konferencije obratili Daniele Albertaci (Daniele
Albertazzi) profesor Univerziteta u Birmingemu i Hans Forlander
(Hans Vorlander) sa Univerziteta u Drezdenu. Vrlo sadrzajan pro-
gram Konferencije upotpunilo je nekoliko panela oblikovanih kao
debate umetnika, odnosno prezentacije umetni¢kih projekata koji
su se bavili pitanjem populizma i njegove umetnicke interpretacije,
prezentacije, kritike...

U zelji da istraZivanja i prezentacije koje su ¢inile program
Konferencije prevazidu efemernost, priredili smo publikaciju koja
e jednim delom objediniti radove predstavljene na konferenciji,
dok smo, s druge strane, uputili pozive i onima koji, iz razli¢itih
razloga, na konferenciji nisu uéestvovali, a koji se bave nekim spe-
cifitnim aspektima ovog fenomena (Rafaela Henze, DZonatan Vi-
keri i drugi). Njihovi su radovi na dragocen nacin prosirili podrudja
diskusije i otvorili neka sasvim nova pitanja.

Zbornik MEDIJI, KULTURA I UMETNOST U DOBA POPU-
LIZMA otvara tekst Zorana Lutovca ,Populizam i demokratija
— elementi populizma u javhom mnjenju Srbije®“. Re¢ je o radu koji
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pocinje teorijskom raspravom o populizmu, koji definige kao slabo
utemeljenu ideologiju u ¢ijem sredi$tu je ideja 0 moralnom narodu
kome je suprotstavljena korumpirana elita i ,opasni drugi®, sto je
svakako jedan od mogucih pristupa fenomenu populizma. Medu-
tim, ono $to daje unikatnost ovom radu jeste interpretacija rezul-
tata empirijskog istrazivanja javnog mnjenja u Srbiji, sprovedeno
tokom 2017. i od strane Instituta drus$tvenih nauka u Beogradu.
Njegovi rezultati pokazuju, ono $to je u konceptu istrazivanja i
pretpostavljeno, da u Srbiji postoji visoka razdvojenost gradana i
njihovih izabranih predstavnika, $to generise visok stepen nepo-
verenja u politicke strukture, institucije sistema i kona¢no demo-
kratske kapacitete drustva. Pitanje ,,opasnih drugih® je relativno i
politi¢ki akteri ga po potrebi instrumentalizuju da bi njihovi, ¢esto
iskonstruisani stavovi, bili prihvaceni i od strane gradana.

Jos jedan od tekstova koji u najsirem strateskom smislu tre-
tira problem populizma, jeste tekst Gorana Pekovica ,Politi¢ki
populizam i medijsko zakonodavstvo u Srbiji“. Kroz analizu razvoja
medijskog zakonodavstva u Srbiji posle 2000. godine, autor istra-
Zuje politicke mehanizme koji su uticali na sadrZaj, nacin pisanja
i proces usvajanja ovih zakona (Zakon o radiodifuziji (2002), Zakon
o javnim medijskim servisima (2014), Zakon o javnom informisanju
i medijima (2014), Zakon o elektronskim komunikacijama (2014)),
ali i krovnih dokumenata poput medijskih strategija kroz koje su
operacionalizovana neka od zakonskih reSenja. Nakon opsezne
analize, autor je istrazivanjem pokazao da navedena zakonska akta
obiluju populisti¢ckim stavovima, ali i odredbama u kojima se ocita-
vaju uticaji zainteresovanih lobisti¢kih grupa. Iako je 2000. godina
sa 5. oktobrom predstavljala neku vrstu preloma u transformaciji
srpskog drustva, gotovo da nijedna politicka struktura nije Zelela
da u potpunosti uredi medijsku oblast u skladu sa javnim intere-
som i potrebama gradana. Ovaj najsiri drustveni interes obi¢no
je bio podreden interesima politi¢kih partija, velikih korporacija,
medijskih udruZenja, medijske industrije, komercijalnih medija,
kablovskih operatera, koji su zakone modifikovali prema svojim
potrebama i interesima. Ovakva situacija ostavila je snazne posle-
dice i dovela do erozije kvaliteta i kvantiteta programa i programske
produkcije, propadanja lokalnih i regionalnih medija, te do tabloi-
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dizacije i tajkunizacije medijske sfere, a sve legitimno i usaglageno
sa losom zakonskom regulativom.

Na temeljima teorijskog odredenja populizma kao doktrine
koja afirmise polarizaciju mi-oni, ugrozeni-opasni drugi, dobro-lo-
Se, tekst Lidije Mirkov ,Politicki diskurs i retorika populizma“
konstatuje da se na istim dualitetima temelji savremeni politicki
govor. Politicki govor razvija se i modifikuje sa razvojem drustva i
ideologije. U eri populizma i snazenja desnicarskih ideja retorika
politi¢ara obiluje emocionalno§é¢u, frazama i slicnim ,bolestima
jezika“, dok su smisao i informativnost potisnuti u drugi plan.
Nedvosmisleno, autorka zaklju¢uje da je populisti¢ka retorika u
politickom govoru neeti¢no, ali efikasno sredstvo.

»leorijska rasprava o medijskom populizmu: komunikacioni
stil u medijskim porukama®, tekst je Kristine Malesevi¢ koji pra-
ti prelivanje ,talasa populizma“ iz sfere politike u sferu medija,
pri ¢emu se mediji vide kao komunikaciono sredstvo politickih
struktura u promociji sopstvenih ideja, dok sa druge strane govo-
rimo o potpuno nezavisnom populizmu samih medija. Uz snazno
oslanjanje na Kas Mudova teorijska polazista, rad konstatuje da
populisti¢ki strukturirane poruke karakteriSe pojednostavljena
upotreba jezika, visoka emocionalnost, polarizacija i negativna
osecanja. Svojim dometima rad doprinosi teorijskom sagledavanju
nacina i kapaciteta upotrebe populistickog komunikacionog stila
u medijskim porukama, bilo da je re¢ o politickim akterima bilo o
medijskim radnicima.

Nove tehnologije, posebno internet i drustvene mreze kao
svojevrstan zanr ovog medija, u savremenim uslovima se sve vise
koriste u razli¢itim funkcijama, izmedu ostalog i u predizbornim
politi¢ckim kampanjama. I upravo su drustvene mreZe — prvenstve-
no Tviter, i njihova upotreba tokom kampanje za predsednicke
izbore u martu 2017. godine u Srbiji bili predmet analize Bojane
Barlovac. Zbog marginalizovanosti i nedovoljne zastupljenosti u
tradicionalnim medijima i visokih cena oglasnog prostora, kandi-
dati opozicionh partija za predsednika su bili primorani da kori-
ste drustvene mreze, uglavnom Tviter za komuniciranje, direktno
obracanje bira¢kom telu i Sirenje svojih politi¢kih poruka. U tom
smislu, autorka je analizirala izjave predsednickih kandidata na Tvi-
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teru tokom kampanje za predsednicke izbore 2017. godine u Srbiji,
sa ciljem da istrazi koriséenje populisticke retorike. Istrazivanje
je potvrdilo ideju o ,kameleonskoj prirodi populizma® (Taggart)
u smislu ¢ega su populisticki elementi uoceni u objavama veéine
kandidata, iako su na razli¢itim ideolo§kim pozicijama. Takode,
jedan od zakljudaka je visok kapacitet drustvenih mreza u smislu
Sirenja svih, pa i populistickih ideja, $to ée svakako biti predmet
nekih budu¢ih istrazivanja.

Drugo poglavlje, MEDIJSKO POSREDOVANJE POPULISTIC-
KOG DISKURSA, donosi radove autora iz Srbije i regiona koji is-
trazuju i pozitivne i negativne fenomene uloge medija u Sirenju
populisticke komunikacije.

Optimisti¢niji tonovi karakteriu rad Ane Martinoli , Peti
stalez protiv populizma u tradicionalnim medijima - savremeno
novinarstvo u Srbiji i alternativni mediji“, u kome analizira od-
rednice elektronskih medija u Srbiji danas, konstatujuéi zamah
hiperkomercijalizacije, tabloidizacije, populizma, senzacionalizma
odnosno robni karakter medijskih produkata. Nove tehnologije i
alternativne oblike organizovanja autorka vidi kao potencijalno
reSenje za uspesno, kvalitetno i pre svega eti¢no delovanje medija.
U situaciji u kojoj Javni servis ne ostvaruje svoju misiju u punom
obimu, a komercijalni mediji su u neprekidnoj borbi za opstanak,
novi oblici novinarske prakse, mrezno povezivanje, afirmacija istra-
zivackog novinarstva kroz medije civilnog sektora i uz maksimalnu
primenu digitalizacije izvesno su optimalno re$enje u borbi za od-
govorne medije, a time i osves¢enu publiku, gradane.

Tekst Nade Zgrablji¢ Rotar, Nine Ozegovic i Ljubice Jo-
si¢ ,,Hrvatski mrezni portali u kulturi protiv populizma®, bavi se
ulogom digitalnih medija — veb-portala, u prezentaciji i promociji
kulture, univerzalizujudi njihov znaéaj u smislu borbe protiv osred-
njosti, populizma, senzacionalizma i doprinosa razvoju pluralizma,
i kulture i drustva u celini. U radu su analizirani mrezni portali u
Hrvatskoj koji posluju kao neprofitne, civilne organizacije, a bave
se promocijom i plasmanom sadrzaja iz kulture podsti¢uéi inter-
aktivnost, participaciju gradana i snazno poku$avajuéi da pokriju
nedostatke delovanja i mejnstrima, komercijalnih medija, ali i jav-
nih servisa. Poseban deo analize, realizovan metodom dubinskog
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intervjua, poku$ava da istrazi i nade odgovor na pitanje kako se
hrvatski medijski radnici u neprofitnom sektoru bore sa izazovima
prezentacije sadrzaja iz kulture, a posebno kako u svoje aktivnosti
integrisu borbu protiv neukusa, manipulacije, populizma.

U svojoj studiji Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ dekonstruise po-
pulisticki diskurs posredovan medijima sa istraziva¢kim fokusom
na direktne citate govora predsednika Srbije, emitovane na televi-
zijskim stanicama sa nacionalnim pokrivanjem tokom februara,
marta i aprila 2018. godine. IstraZivanjem, analizom i diskusijom
pokazano je da su mediji kroz citate izjava predsednika Srbije apo-
strofirali delove koji eksplicitno isti¢u njegov lik i delo bez obzira na
to o kojoj temi je re¢, s ciljem jacanja i centralizacije vlasti u njego-
vim rukama i uévrécivanje liéne mo¢iiu zakonodavnoj i u izvr$noj
vlasti. Uoceno je dvanaest prototipi¢nih populisti¢kih strategija
¢iji je sustinski cilj ja¢anje vlasti u jednoj, po pravilu arogantnoj i
mo¢noj, licnosti koja tezi da bude i voda i ucitelj, dakle mera svih
stvari. Strategije uocene u kritickoj analizi direktnih i indirektnih
citata predsednika, koji su objavljeni na nacionalnim televizijama
prototipi¢ni su za telepopulizam: ,,Svi protiv nas®, ,zamagljivanje
agensa“, ,personalizacija politike®, ,mera svih stvari®, ,crne slut-
nje: anticipiranje neuspeha za koji je kriv 'drugi’, , zaklanjanje iza
autoriteta osobe, institucije, Boga ili neprikosnovene svete knjige®,
»mitska proslost vodi u sre¢nu buduénost®, ,sve je politika: lider
kao utitelj“, ,ruzenje naroda/saradnika®, ,licna promocija kroz us-
peh drugih®, ,ja sam kao i svi ostali, ja sam jedan od vas®. U takvoj
situaciji izostaje javni i dijalog bilo koje vrste. Odgovornost za ovu
situaciju i realnost svakako je u autoritarnom ponasanju i ophode-
nju predsednika, ali se ne sme zanemariti odgovornost medija koji
se ponasaju saradni¢ki u ovom procesu.

Promisljajuéi pitanje medijskog posredovanja populistickog
diskursa, Slobodan Relji¢ u tekstu ,Od ’pobune masa’ do fake
news-a — za$to masovni mediji ne mogu spasiti slobodni svet’ od
populizma®“ daje retrospektivu teorijskih stavova sociologa (Gi-
stav le Bon, Ortega i Gaset) koji su se bavili fenomenom recepcije
medijskih sadrzaja, efektima medija i publikom medija. Mediji,
$tampani i elektronski, presli su veliki put od nespornih autoriteta
do proizvodaca besmisla i fake news-a kao vrhunske negacije odgo-
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vornog delovanja. Ono sa ¢ime autor poentira svoj rad je pomalo
pesimisticki pogled u buduénost i izazove koje nam nosi i populi-
zam i neodgovorno politicko i medijsko delovanje.

U poglavlju POPULISTICKE POLITIKE I KULTURA U EVRO-
PI objavljujemo tri teksta koja iz sasvim razli¢itih uglova razmatraju
izazove koji u doba populizma stoje pred menadzerima u kulturi u
Evropi kao klju¢nim akterima u polju, ali posebno pred kulturnom
politikom Evropske unije, uklju¢ujuéi i nacionalne kulturne politike
koje joj Cesto sluze kao inspiracija. Interakcije u globalnom svetu
na polju kulture su sve intenzivnije, te policy dokumenti, prak-
se finansiranja i prakse organizovanja kulturnih dogadaja, nalaze
se u prepletu koji je tesko, ali neophodno dekonstruisati da bi se
doslo do agensnih kulturnih politika koje ¢e davati i autonomiju i
podrsku akterima.

Rafaela Henze bavi se evrocentrizmom menadzera u kulturi
i umetnosti u Evropi u odnosu na njihovo delovanje u svetu, Ana
Letunic¢ u fokus stavlja Evropsku uniju i njene politike, dok DZona-
tan Vikeri polazi od britanskih kulturnih politika i njihovog uticaja
na razli¢ite fenomene kulturnog Zivota - od urbane regeneracije do
vrednovanja kulture.

Tekst Rafaele Henze , Evrocentrizam menadZmenta u kultu-
ri“ zasnovan je na empirijskom istrazivanju, sprovedenom 2015.
godine na Sirokom uzorku profesionalnih menadZera umetnosti i
kulture koji rade u ustanovama i organizacijama javnog, civilnog i
privatnog sektora. Polaze¢i od hipoteze da je menadZment umetno-
sti razvijan, pre svega, u evropskom kulturnom krugu, i da, uprkos
globalizaciji, menadzeri retko ulaze u istinske partnerske i kolabo-
rativne procese sa kolegama sa tzv. globalnog Juga, Rafaela Henze
istrazuje do koje mere je ovo zasnovano na konformizmu i evrop-
skoj socijalizaciji, a do koje je deo populistickih politickih procesa
koji ignori$u i marginalizuju kompetencije aktera iz drugih delova
sveta. Uklju¢ujuéi iskaze ispitanika kao ilustracije svojih nalaza, ona
rad zaklju¢uje setom ,naucenih lekcija“, uz koje idu i odgovarajuce
preporuke akterima, bilo da je re¢ 0o menadZerima prakti¢arima bilo
o profesorima kulturnog menadZmenta.

Iako polazi od razmatranja populizma kao zavodljivog apela
masovne kulture na mase nerazvijenog ukusa, DZonatan Vikeri
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suzava polje istrazivanja na kulturnu politiku novih laburista koja
se na specifi¢an populisti¢ki nadin pozicionirala na razmedi urbani-
stickih i socijalnih politika, uvodedi instrumentalizaciju umetnosti
i kulture u svoje policy prakse. Vikeri uzima u obzir i doprinos na-
uc¢nika i istraZiva¢a ovim procesima, posebno onih koji su stavljali
akcent na ekonomski znacaj umetnosti u Velikoj Britaniji, ili onih
koji su, kroz procese planiranja i dizajniranja gradova, stvarali od-
redeni broj ,radnih mesta za umetnike“ i ukazivali na mogu¢nosti
njihovog pozicioniranja u nacionalnoj ekonomiji. Modifikacija vik-
torijanskih gradova, i njihova multikulturalizacija i evropeizacija
dovela je do socijalnog preokreta, dzentrifikacije, te novih potreba
za re$avanje kroz javne politike. Stoga Vikeri sistematski prolazi
kroz brojne razvojne dokumente vezane za kulturnu politiku u po-
slednjih trideset godina, pokazujuéi kako se neoliberalna dinamika
i diskurs ukrstaju s novim socijalnim diskursom EU (¢esto da bi se
prikrila ili popravila $teta koju su privatne dimenzije javno-privat-
nih partnerstava ¢inile).

Uticaj Evropske unije i njenih politika finansiranja nesporan
je kada je re¢ o praksama nezavisnog sektora, sektora koji najc¢esce
nije dostatno finansiran na nacionalnom nivou. Stoga i Ana Letu-
ni¢ sprovodi empirijsko istraZivanje (intervjuise kustose izvodac-
kih umetnosti u Hrvatskoj, Srbiji i Poljskoj) da bi utvrdila do koje
mere politike finansiranja oblikuju sadrzaje i forme izvodenja, te
nacine plasiranja i izlaganja dela savremenog plesa. Ispitujuéi kako
teorija utvrduje ekonometrijske modele procene umetnicke vred-
nosti, ona dovodi u pitanje semanticki zaokret Evropske unije u
programima finansiranja projekata koji danas podrzavaju prevas-
hodno ekonomske ciljeve (fokus na rast kao simptom neoliberalne
logike). Istovremeno analizira i ,opravdanja“ savremene izvodacke
umetnosti koja se traZe, pre svega, u odnosu prema publici, ne bi
li se bar tako polje izvodac¢kih umetnosti uskladilo s kvalitativnim
kriterijumima evaluacije finansijskih instrumenata kulturnih po-
litika. Isti¢udi, kroz reéi sagovornika, da je narativ o povecanju pu-
blike zapravo narativ ekonomske valorizacije kulture, Letuniceva
uspesdno ukazuje na neophodnost odbijanja politike opravdavanja
i vracanje na odgovornost kustosa za umetnike i umetnosti. U za-
klju¢ku pokazuje koliko je vazno postojanje kustosa koji odbijaju
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populisticku i postpoliticku ,logiku brojeva®, te razvijaju kvalita-
tivan pristup projektima u kojima se pozicioniraju kao drustveni
akteri koji preispituju strukture zajednistva i zajedni¢ke probleme
proizasle iz lokalnih i globalnih drustvenih zbivanja — ,zagovarajudi
kulturne politike odozdo stvaraju se kulturni otpori koji bi mogli
dovesti do vece autonomije kulturne produkcije.”

U poglavlju KULTURNA POLITIKA U SRBIJI: IZAZOVI POPU-
LIZMA donosimo Cetiri teksta Cetiri autorke iz Srbije koji pokrivaju
$irok opseg tema vezanih za konflikte koje su populisticke kulturne
politike izazivale u poslednjih pet godina u srpskoj kulturnoj jav-
nosti. Izborom partija desnice u mnogim lokalnim samoupravama
doslo je do promene vlasti i, shodno tome, do promene upravljackih
struktura u brojnim ustanovama kulture. Stoga je, sa jedne strane,
doslo do promena u uredivackim politikama koje su se okrenule au-
tocenzuri, pa i cenzuri (o ¢emu pise Lidija Marinkov Pavlovi¢), a sa
druge strane, akcenti populisti¢kog politickog diskursa okrenuli su
se srpskom kulturnom nasledu sa posebno zna¢ajnim akcentom na
versko i srednjovekovno drzavno naslede. Tim fenomenima bave
se Tamara Ognjevi¢ i Irena Sentevska, ukazujuéi na brojna identi-
tetska lutanja. Cetvrti tekst, Dajane Pedovi¢, posmatra jednu od
klju¢nih kulturnih manifestacija za zasnivanje srpskog kulturnog
identiteta — Vukov sabor, upravo u svetlu (dis)kontinuiteta njego-
vog populisti¢kog diskursa.

Kroz studiju slu¢aja zabrane umetni¢kog rada Danijele Tasic,
Reci — novac, Lidija Marinkov Pavlovi¢ ukazuje na politike u kojima
cenzura postaje vazan preduslov za normalizaciju desnog populi-
zma. Posmatrajuéi ovo delo kao tekst u kontekstu, ona analizira i
samo delo, ali i sve medijske diskurse koji su se uspostavili oko ¢ina
spektakularne cenzure. Iako je na prvi pogled bila re¢ o presedanu,
a sam direktor ustanove — cenzor ubrzo je i smenjen, Lidija Marin-
kov Pavlovi¢ pokazuje da je re¢ o sistemskoj strategiji i taktici koja
menja institucionalne (javne) kontekste kulture i restrukturise
polje umetnicke prakse.

Vec godinama se Dajana Pedovié bavi istrazivanjem Vukovog
sabora u Tr8i¢u, i posebno govora koji se drze prilikom otvaranja
manifestacije. Kako je sama manifestacija posvecéena jezi¢kom re-
formatoru Vuku Stefanovicu KaradZié¢u, to je i njen jezik, a ne samo
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sadrzaj, viSestruko signifikativan za istrazivanje politi¢kih intencija
vladajuéih kulturnih politika tokom vremena. Dajana Pedovi¢ se
posebno osvrée na programe u onim godinama kada se istorijsko i
folklorno stavljaju u sluzbu populizma, bez obzira na to da li je re¢
o ,klicanju Titu i radnom narodu®ili o vremenima rasta nacionali-
zma u Srbiji (osamdesete), te poslednjem Vukovom saboru 2017.
kada je prvi put jedan aktivni politi¢ar odrzao politi¢ki govor a ne
besedu.

Zloupotrebi kulturnog nasleda u politikama i njihovom popu-
listickom diskursu, Tamara Ognjevi¢ pokazuje, dijahronijski i sin-
hronijski, polaze¢i od politike Karadordevi¢a (Spomenik neznanom
junaku na Avali), preko desakralizacije i depolitizacije nasleda soci-
jalisticke Jugoslavije, do upotrebe i zloupotrebe kulturnog nasleda
kao instrumenta nacionalizma u Jugoslaviji devedesetih. Ukazujudi
da su i politike evropeizacije (2000-2013), negacijom nacionalnih
vrednosti, izazivale populizam i nacionalizam, ona posebno istice
negativnu ulogu tabloidnih medija koji su dalje produbljivali jaz
izmedu struéne i politicke javnosti, te izmedu razli¢ito ideoloski
opredeljene kulturne javnosti. U centru paznje njenog istraziva-
nja jeste naprednjacki populizam i zloupotreba kulturnog nasleda
onako kako je definisana u Strategiji odrZivog razvoja kulture i
simboli¢ki predstavljena prilikom inauguracije predsednika, kao i
u serijalu Nemanjici.

I rad Irene Sentevske, Populisticki podteksti igranog TV progra-
ma — serija Nemanjici: radanje kraljevine bavi se ovom serijom kao
strateskim projektom javnog TV servisa koji se u Srbiji jos uvek
prepoznaje kao ,drzavotvorni medij“. Irena Sentevska demonstrira,
kroz istrazivanje diskursa rekonstrukcije identiteta u postjugoslo-
venskoj Srbiji, na primeru serije Nemanjici, kako se uspostavljaju
procesi tradicija u nastajanju i kako se dalje podrzavaju kroz drustve-
nu debatu koja je pratila njeno emitovanje. Njen klju¢ni zakljucak
odnosi se na ¢injenicu da su medijski konstruisane slike ,,zlatnog
doba nacionalne proslosti“ omoguéile populistickim glasovima da
progovore ispod Slemova i pancir kosulja a da se, udaljavanjem i
marginalizacijom akademskog diskursa, onemogucava kritika ma-
nipulacije i istorija tabloidizira u meri u kojoj je potrebno savreme-
nim populisti¢kim politikama.
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Verujemo da su predstavljeni autori i njihovi radovi dovoljno
dobra preporuka ¢itaocima, istraziva¢ima, akademskoj zajednici
ne samo da se upozna, ve¢ i da aktivno promislja razli¢ite aspekte
populizma u nasim i $irim svetskim okvirima, od sfere politike i
drustvenih odnosa, preko kulturne i medijske politike, do razno-
vrsnih komunikacionih i medijskih praksi, te na kraju umetnosti
kao najznacajnijeg fenomena ljudskog izrazavanja vrednosti, stre-
mljenja i iskustava.
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POPULISM AS CULTURAL AND MEDIA
PHENOMENON

Abstract

Wishing to contribute to the debate about populism with re-
search that goes beyond politics in the narrow sense, we would like to
investigate the impact of populist political communication on media
and cultural spheres in Serbia. The authors explored different phe-
nomena in those realms under the pretext of market liberalization
and identity politics. Deregulation of media brought ,independence”
from public authorities, but complete dependence on market results,
and also politics, as private owners do not want to threaten their
financial investment. In the cultural realm, pressure from right-wing
populism on arts and policies can lead to extreme nationalization and
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commercialization of programming (these two are not contradictory
in Serbian media and cultural practices).

The research took into account recent ,national discussions®
regarding the status of reality shows on commercial television as well
as accusations of anti-patriotism against the most prominent Serbian
artists, both led by right-wing populist groups. The research also took
into account several activist and participatory art forms emanating
from left-wing populism, mostly developed on the independent scene
(within civil society). As applied research, this text offers several rec-
ommendations for the development of public policies and bottom-up
civil society measures.

Key words: media populism; cultural populism; tabloidization; spec-
tacle; art commercialization; media self-regulation; Serbia
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